
En Hauts-de-France, 
la proximité est européenne.

L’été 2026 confirme la progression 
du tourisme en Hauts-de-France : 
76 % de taux d’occupation en juillet-
août, soit +5 points par rapport à 
2024. Plus significatif encore, les 
nuitées étrangères dans l’hôtellerie 
ont progressé de 40 % entre les 

premiers semestres 2022 et 2026.
Ces résultats confortent notre choix de positionner les 
Hauts-de-France comme la destination de l’évasion et 
du ressourcement à proximité.
Les visiteurs recherchent davantage de détente, de 
dépaysement et de temps partagé, mais aussi des séjours 
faciles à vivre et accessibles.
Face à ces aspirations, notre région possède un avantage 
concurrentiel majeur : en Hauts-de-France, la proximité 
est européenne.
Au cœur d’un vaste bassin de clientèles françaises, 
belges, britanniques, néerlandaises et allemandes, notre 
région permet de changer d’air sans partir loin et de 
vivre un véritable dépaysement sans les contraintes de 
l’éloignement.
La proximité devient ainsi un bénéfice à part entière : moins 
de temps consacré au trajet, c’est plus de spontanéité et 
surtout plus de temps pour vivre pleinement son séjour.
 
Faire vivre l’évasion sans l’éloignement : c’est l’une des 
grandes forces touristiques des Hauts-de-France et une 
promesse que nous voulons porter ensemble, en France 
comme auprès de nos voisins européens.
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CHIFFRES DE 
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Conseiller régional délégué au Tourisme
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TÉLÉCHARGEZ LE COMMUNIQUÉ 
DE PRESSE BILAN DE LA SAISON 
ESTIVALE 2026 EN HAUTS-DE-FRANCE

Été 2026 : les Hauts-de-France confirment 
la force du tourisme d’évasion et de 
ressourcement à proximité.
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À LA UNE

Sur l’ensemble des mois de juillet et août 
2026, le taux d’occupation moyen, tous types 
d’hébergements confondus, atteint 76 %, soit 
+1 point par rapport à l’été 2025 et +5 points 
par rapport à l’été 2024.

Entre le 1er semestre 2022 et le 1er semestre 
2026, les nuitées étrangères dans l’hôtellerie 
des Hauts-de-France ont progressé de 40 %.

Pays-Bas : +13,9 % de nuitées
Allemagne : +7,7 % 
Belgique : +5,1 %

Source : Baromètre Novamétrie Hauts-de-France 
auprès de 500 professionnels du tourisme
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LANCEMENT DE L’OUVRAGE MICHELIN ÉDITIONS
« LES HAUTS-DE-FRANCE GOURMANDES. 200 TABLES 
SINGULIÈRES POUR SAVOURER LE TERRITOIRE »

Retrouvez le lancement du guide
sur notre site professionnel

ACTUALITÉ

#SavourezHautsdeFrance

Hauts-de-France Tourisme invite à savourer la cuisine régionale à 
travers 200 adresses réparties en cinq rubriques dans le guide : 
« Cuisine d’ici », « Cuisine de partages », « Tables  avec vue », « Saveurs 
des premiers rendez-vous » et « Marquer  le coup ».

Une conférence de presse de lancement a eu lieu le 6 octobre à 
Montreuil-sur-Mer en présence de Daniel Fasquelle, président de 
Hauts-de-France Tourisme et Philippe Orain, directeur des guides 
Michelin Voyages et Culture.

VEILLE & TENDANCES

LES FRANÇAIS ET LEURS VACANCES D’ÉTÉ 2026 :
PRIORITÉ À LA DÉTENTE ET AU REPOS 

PRINCIPAUX 
ENSEIGNEMENTS : 

- La détente et passer du temps avec 
ses proches : se détendre et se reposer 
arrive en tête des activités (58 %) 
devant le temps passé avec ses proches 
(39 %).

-  Le dépaysement une priorité pour les 
vacanciers : changement d’air (31 %), 
découverte de nouveaux endroits (31 
%) traduisent une forte envie de sortir 
du quotidien.

- Au-delà du repos, les Français 
recherchent une expérience facile 
à vivre avec un temps de trajet 
raisonnable (17 %) et un climat frais 
et supportable (16 %).

17

Une étude récente d’ADN Tourisme x G2A 
Consulting dresse le bilan des vacances 
d’été 2026.

Retrouvez  l’étude complète 
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CAMPAGNES DIGITALES

Marché français
Vacances d’été 2026 #RespirezHautsdeFrance 

BILAN DES CAMPAGNES 

20 20 hébergementshébergements
expérientielsexpérientiels

Plus de Plus de 

pour une pause dépaysantepour une pause dépaysante

#RespirezHautsdeFrance

Guide d’inspiration

Marché allemand
Stop over Beauvais- Amiens-
Chantilly
Du 5 juin au 3 juillet 2026.

Marché belge
Gastronomie sur la Côte d’Opale

RÉSULTATS

4229 
nouveaux contacts 
qualifiés (opt-ins)

8716
téléchargements

RÉSULTATS

2824
nouveaux contacts 
qualifiés

5564
téléchargements
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3 campagnes du 2 juin au 31 août.

RÉSULTATS

1067
nouveaux contacts 
qualifiés

1808
téléchargements

Du 1er juin au 1er août 2026.

Retrouvez  
les campagnes digitales
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BUSINESS MANAGEMENT DES MARCHÉS ÉTRANGERS

SOUTIEN À LA MISE EN MARCHÉ EN B TO B 

Marché belge

Éductour avec le tour-opérateur Reizen De Zigeuner à la découverte de 
Chantilly, Senlis et Pierrefonds

Marché Chine - Taïwan - Hong Kong

Le 21 septembre, Hauts-de-France Tourisme 
a accueilli le tour-opérateur belge Reizen De 
Zigeuner spécialisé dans les voyages organisés 
en autocar à travers toute l’Europe.

Déjà à l’origine de plusieurs circuits sur la 
Côte d’Opale, le tour-opérateur poursuit le 
développement de son offre dans les Hauts-de-
France. 
La délégation a été accueillie par les offices de 
tourisme de Chantilly-Senlis et de Pierrefonds 
pour découvrir de nouvelles destinations et  
préparer la programmation de futurs circuits 
dans la région.

Hauts-de-France Tourisme a eu le plaisir 
d’accueillir du 25 au 30 août, HCG 
International Travel n°1 des tour-opérateurs 
chinois pour un éductour à la découverte des 
Hauts-de-France.

Venus de Pékin, Canton, Chengdu et Xiamen, 
les équipes produits Europe ont découvert la 
diversité des Hauts-de-France : Lille, Calais & 
Les Deux-Caps, Le Louvre Lens, Saint-Quentin, 
Amiens, Laon, les Maisons de Champagnes, 
Chantilly & châteaux hôtels. 

Cet éductour est une occasion de renforcer 
notre collaboration avec HCG International 
Travel et de poursuivre le développement de la 
destination sur le marché chinois.
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HCG International Travel n°1 
des tour-opérateurs chinois 
en immersion dans les Hauts-de-France

Retrouvez le soutien  à la 
mise en marché en B to B
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COMMUNICATION PRESSE

ACTIONS PRESSE

Marché français

Workshop presse à Paris

OBJECTIF : présentation de la destination 
et échanges avec les journalistes nationaux 
autour de l’offre touristique et les actualités 
des Hauts-de-France. 

+ de 10
journalistes
rencontrés

5
accueils de presse
à programmer

Le 23 
septembre, 
participation 
au workshop 
presse organisé 
à Paris, à la 
Samaritaine. 

2 accueils de presse immersifs

•  Simple Things magazine : du 22 au 25 
septembre, immersion dans des hébergements 
expérientiels pour découvrir une région propice 
au ressourcement.
•  Ouest-France : du 9 au 10 septembre, 
itinérance entre Boulogne, Calais et les 2 Caps 
pour des idées de week-ends en famille.

Marché néerlandais

3 voyages de presse

• Expedition Anywhere (expeditionanywhere.nl) : du 
24 au 26 juillet, découverte des Routes de Mémoire et 
des grands sites des Hauts-de-France.
• Expedition Anywhere (expeditionanywhere.nl) : du 
6 au 8 septembre, découverte de la Baie de Somme 
autour de la Transbaie et de la baie à vélo.
• Atout France NL : du 11 au 13 septembre, accueil 
de 5 journalistes à Amiens Métropole pour des séjours 
urbains autour de la nature, art et gastronomie, 
accessibles en train.

RETOMBÉES PRESSE NATIONALES ET INTERNATIONALES

I discovered France’s ‘beer capital’ – a bastion of bike 
rides, beef stew and (civilised) boozing 
With more than 30 microbreweries and innumerable taverns, Lille is a surprisingly 
peaceful oasis for the ale lover 

Russell Higham 

Published 10 July 2026 12:00pm BST 

 

Writer Russell Higham took the Eurostar to Lille to discover its beer culture and food 
scene Credit: Russell Higham 

I’ve loved beer since I was old enough to drink it (since an illegally long time before then, 
in fact), and now, nearly four decades later, I have the belly to prove it. But these days I 
sadly find, even in the few remaining pubs that haven’t been shut down or replaced by 
bougie cafés, gyms or reformer Pilates studios, the atmosphere is rarely conducive to 
the contemplative enjoyment of a quiet pint. 

There are still plenty of wonderful British pubs, of course – but there’s a glut of pretty 
sorry ones too, often half-hearted town-centre spots which, on weekends, seem to fill 
suddenly with the brash, sweary and belligerent, focused on the blinkered, and rather 
charmless, mission of just drink, drink, drinking into oblivion. 

Advertisement 

BELLE 
DUNE :
le golf à

l’état sauvage
A Fort-Mahon Plage, dans cette 
région du nord de la France qui 
fait la part belle au golf, ce parcours 
recueille tous les suffrages grâce à un 
tracé où la nature dicte sa loi. Une 
très belle escapade.

Par Paolo Leonardi

O
n le sait : le golfeur belge apprécie les escapades 
proches pour s’adonner à sa passion. Le Golf de 
Belle Dune, situé dans la localité de Fort-Mahon 
Plage, à quelque 250 kilomètres de Bruxelles (40 

minutes au sud du Touquet), réunit tous les ingrédients pour le 
combler. Nous voilà en Baie de Somme, sur cette magnifique 
et lumineuse Côte d’Opale, véritable hymne à la nature. Dans 
cette région appelée Hauts-de-France, le sport de St. Andrews 
est élevé au rang d’institution. Avec une cinquantaine de 
parcours disséminés tout au long de ses cinq départements 
(l’Aisne, l’Oise, le Nord, le Pas-de-Calais et la Somme), elle est à 
la France ce que l’Andalousie est à l’Espagne.

Un éco-domaine aux multiples facettes
S’il est récent, le Golf de Belle Dune n’a pas mis longtemps à se 
faire connaître et à être apprécié pour la beauté de son tracé. Un 
honneur qui lui vaut d’être classé parmi les plus beaux parcours 
de l’Hexagone.
Jouer à Belle Dune, c’est d’abord fouler un site protégé, un éco-
domaine qui regroupe plusieurs environnements en un seul et 
même endroit. Jusqu’au trou n°7, la balle sillonne au milieu des 
frênes et des peupliers mais aussi et surtout des pins de Corse, 
le résineux le plus planté dans le massif dunaire du Marquen-
terre, véritable oasis pour oiseaux migrateurs.
A partir du 8, changement de décor. Le parcours prend alors 
l’apparence d’un links. On foule désormais des fairways qui 
reposent sur le sol sablonneux des dunes. La mer n’étant pas 
loin, il est même possible, si le vent le permet, d’entendre le 
clapotis des vagues.

Belle Dune est un endroit magique où la faune et la flore ont été 
préservées par l’architecte Jean Manuel Rossi, dont la mission 
fut avant tout de conserver l’extrême biodiversité des lieux. Ici, 
la nature a gardé tous ses droits, pour le plus grand plaisir des 
golfeurs, parmi lesquels beaucoup de Britanniques qui n’hésitent 
jamais à traverser la Manche pour venir tester leur swing.

Un par 6 de plus de 600 mètres
Par 71 de 6 081 mètres, le tracé présente une particularité rare : 
son trou n°15, appelé la Pyrole, du nom des plantes qui le bordent 
et qui témoignent de la richesse de la flore forestière en Baie de 
Somme, est… un par 6, l’un des plus longs de France. Un départ 
des boules blanches vous obligera à parcourir la bagatelle de 605 
mètres. Des jaunes, la distance est plus courte de 50 mètres mais 
la difficulté reste la même : ce dog-leg gauche (presque à angle 
droit !) n’est pas taillé pour les petites frappes, à moins de jouer 
un deuxième coup au-dessus des arbres, tentative hautement 
déconseillée si vous n’êtes pas dans un bon jour. En compétition, 
le trou n°15 est toutefois considéré comme un par 5. Rayon 
environnement, vous serez à nouveau plongés jusqu’à la fin au 
cœur de la forêt avec ces pins qui ne laissent jamais indifférent.
Autre particularité du parcours : le trou n°9 ne permet pas de 
s’arrêter au club-house car celui-ci est trop éloigné. Pour la 
pause fraîcheur, il faudra attendre la fin du 10 ou couper au 

milieu du 11 pour rejoindre un endroit pittoresque qui n’est pas 
sans rappeler les club-houses anglais ou écossais.
Bien que réputé très technique, le Golf de Belle Dune permet 
de prendre du plaisir même si l’on n’a pas un très haut niveau. 
Le terrain est à la fois vallonné et plat mais sa grande attracti-
vité réside dans le dépaysement qu’il procure à ceux qui ont la 
chance d’y jouer.
Au départ, l’idée était de faire de Belle Dune un golf public, his-
toire de dynamiser le tourisme balnéaire local. Trente ans plus 
tard, on retrouve l’esprit de golf accessible à tous dans les tarifs 
pratiqués : 75 euros en haute saison (d’avril à fin octobre) du 
lundi au jeudi (85 euros du vendredi au dimanche) et 55 euros 
en basse saison du lundi au jeudi (65 euros du vendredi au 
dimanche). Le parcours étant en parfait état toute l’année, grâce 
à un entretien éco-responsable qui veille notamment à récupérer 
et à recycler l’eau pour les arrosages, il est vivement conseillé 
de réserver (quelle que soit la période) avant de prendre la route 
de la Côte d’Opale.
Bon à savoir : pour 375 euros, un pass golf permet d’acquérir 
5 green-fees parmi six autres destinations golfiques qui valent, 
elles aussi, le déplacement : Dunkerque Grand Littoral, Le Tou-
quet (la Mer, la Forêt), Hardelot (les Dunes, les Pins), Nampont 
Saint-Martin (le Belvédère, les Cygnes), Wimereux et Saint-Omer.
Il est plus que temps de préparer son sac…

Golf de Belle Dune
Promenade du Marquenterre - 80120 Fort-Mahon Plage

Tél : 0033 03 22 23 45 50 - www.golfdebelledune.fr

Pour le pass golf en Côte d’Opale
contact@golfencotedopale.com

www.golfencotedopale.com
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Retombées 
Presse nationale

Retombées presse suite à la campagne été 
2026 #RespirezHautsdeFrance et au bilan 
de la fréquentation touristique : Le Monde, 
Le Monde.fr, Le Figaro, Le Parisien, 
Libération. 

Retombées 
Presse internationale

Retombées presse à la suite des accueils presse organisés en 
région :

•	 Marché britannique : The Scottish Sun et The Télégraph
•	 Marché belge : Members Only magazine
•	 Marché Allemand : Bremer Tageszeitung
•	 Marché Néerlandais : Vivace magazine
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Consultez 
les retombées presse
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ACCOMPAGNEMENT DES ACTEURS & DES TERRITOIRES 
DANS LES MUTATIONS DE L’ÉCONOMIE TOURISTIQUE

L’AGENDA DE HAUTS-DE-FRANCE TOURISME
Workshop presse néerlandais à Amsterdam 

Voyage de presse à l’occasion du lancement de l’ouvrage « Les Hauts-de-France gourmandes – 
200 tables singulières pour savourer le territoire », Michelin Éditions 

Conférence de presse de lancement de l’ouvrage « Les HdF gourmandes - 200 tables singulières 
pour savourer le territoire », Michelin Éditions

Éductour CTT Travel dans les Cœurs de Flandre et les Territoires de Flandre

Rencontre presse Atout France Belgique

Délibération du jury des Villes et Villages Fleuris

Workshop B2B Travel in France à Liège et à Anvers

WTM Londres

Explore France à Amsterdam

Remise des prix des Villes et Villages fleuris à Abbeville

Eductour britannique à Calais, Arras et Lens

Démarchage auprès des TO scolaires en Angleterre

Journée des partenaires

1er octobre

5 et 6 octobre

Journée des Partenaires le 15 décembre 2026 à la Citadelle d’Arras

6 octobre

8 octobre 

13 octobre

14 et 15 octobre

3 et 5 novembre

10 novembre

26 novembre

2 au 4 décembre

7 décembre

15 décembre

CET ÉVÉNEMENT A POUR OBJECTIF :

      Présenter le programme et les actions 2027 de 
Hauts-de-France Tourisme sur le marché France et les 
marchés internationaux.

           Accompagner les territoires et les acteurs dans leur 
développement sur le marché national et les marchés 
internationaux : Royaume-Uni, Belgique, Pays-Bas, 
Allemagne, Chine-Taïwan et Hong-Kong.

JOURNÉE 

MARDI 15 DÉCEMBRE 2026 
DE 9H30 À 17H00

Bâtiment de l’ordinaire - Citadelle d’Arras
Café d’accueil à partir de 9h00

DES PARTENAIRES
Présentation
des plans 

d’actions 2027 
sur les marchés

français et
internationaux. 

Temps d’échanges

•	 Quelles sont les évolutions majeures de nos marchés ?

•	 Quelles sont les cibles de clientèle que nous pouvons 
adresser sur ces marchés ?

•	 Quelles sont les actions pour y parvenir ?

Retrouvez toutes nos actualités dédiées aux professionnels du tourisme sur www.hautsdefrancetourisme.pro



