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Les tendances du voyage en 2026
confirment une aspiration forte des
Francais : s'évader, se ressourcer,

B ACTUALITE

partager des moments de qualité ’ =
avec leurs proches et privilégier RAPPORT D'ACTIVITES 2025
des destinations accessibles et @iloter, produiee, débiveer

authentiques. Une évolution qui
résonne pleinement avec les atouts
des Hauts-de-France.

Pour accompagner cette dynamique, nous lancons

La générosite %W " @ %i:.‘lst:-ede-France
cet été la campagne #RespirezHautsdeFrance, une
invitation a découvrir ou redécouvrir les multiples

: r RAPPORT
expériences de ressourcement qu’offre notre région. z
Cette promesse s’incarne également dans le nouveau D’ACTIVITES

numéro du magazine Esprit Hauts-de-France, consacré 2 02 5
a l'évasion de proximité et a ces parenthéses qui
permettent de retrouver le godt du temps choisi. 2025, piloter, produine, déliveer

Parallelement, nous poursuivons notre développement wwwhautsdefrancetourisme.pro
sur les marchés internationaux. Les actions menées en
Allemagne, au Royaume-Uni, en Belgique, aux Pays-
Bas ou encore en Chine témoignent de la montée en
puissance de notre stratégie de business management,
au service de la mise en marché de |'offre régionale et I_

de la conquéte de nouvelles clienteles. TELECHARGEZ
LE RAPPORT D'ACTIVITES 2025
DE HAUTS-DE-FRANCE TOURISME

Autant d’initiatives qui contribuent a renforcer le
rayonnement des Hauts-de-France et a affirmer
notre positionnement : une destination dépaysante,
généreuse et profondément ressourcgante.

Daniel Fasquelle
Conseiller régional délégué au Tourisme
Président de Hauts-de-France Tourisme
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VEILLE & TENDANCES

LES GRANDES TENDANCES DU VOYAGE EN 2026 :
LE RESSOURCEMENT ET LA PROXIMITE

3 études récentes viennent démontrer les attentes D Les émotions associées a la perspective des vacances d’été

des voyageurs en 2026 : o e i
- Alliance France Tourisme/Ifop : Les vacances d'été des Francais ‘
- Elloha 7 Amadeus : Voyage 2026

- WeRoad : How travel is changing : :

Principauxenseignements

® recherche de bien-étre et de déconnexion,

d
TOTAL Casse-téte
organisationnel

|
17%

® progression des courts séjours, et B 01
® préférence pour les destinations accessibles, e
® montée du tourisme expérientiel et de proximité, . e

® les voyageurs privilégient les expériences humaines

@r 'J ©

et authentiques.

I DECOUVREZ LE CONTENU
DE CES ETUDES

COMMUNICATION MAGAZINE

eaprit

| LE NOUVEAU NUMERO DU MAGAZINE
CE | ESPRIT HAUTS-DE-FRANCE

= Répartition géographique des abonnés
1 million de lecteurs,

192 000 abonnés, Grogsh

2,8 millions d’€ (estimation impact économique)*, N°2g‘§u?die

8,7/10* (r6le du magazine sur la fierté
d'appartenance des habitants).

lle-de-France
(18%)

Hauts-de-France
(64%)

FEUILLETEZ LE MAGAZINE
ESPRIT HAUTS-DE-FRANCE N°9

* Résultats issus de I'étude dimpact du magazine - Edition 2025 - ThinkOut

I A LA UNE
#RESPIREZHAUTSDEFRANCE ST

LA CAMPAGNE VACANCES D'ETE 2026

Duranttout|'été Hauts-de-France Tourisme diffuse une campagne mettant
en avant le tourisme de proximité en région a travers différents médias :

Une campagne également répliquée sur nos marchés européens :
#BREATHENORTHERNFRANCE.

2026 )

Magazine Esprit Hauts-de-France, i
Webmagazine thématique Esprit Hauts-de-France, #RespirezHautsdeFranée
Guides d’inspiration, #BreatheNorthE!nFrance
Carnet d'escapades,

Newsletters thématiques et mensuelles,

Réseaux sociaux,

Landing page sur la plateforme weekends Hauts-de-France.

- Retrouvez toutes nos actualités dédiées aux professionnels du tourisme sur www.hautsdefrancetourisme.pro
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I STRUCTURATION DE L'OFFRE TOURISTIQUE & CAMPAGNES DIGITALES

4 CAMPAGNES DIGITALES ONT GENERE
PRES DE 12 000 TELECHARGEMENTS. BILAN DES CAMPAGNES :

I Marché francais : campagne digitale
Art Déco

Campagne diffusée du 23 mars au 15 avril avec I'équipe du
Printemps de I'Art Déco.

2 397 téléchargements.

B Campagne Tourisme a vélo : 76 itinéraires
a vélo pour s’évader chacun a son rythme

Campagne diffusée du 20 avril au 25 mai.

3 733 téléchargements.

-

DECOUVREZ
LES 4 GUIDES

B Marché francais : campagne 70 pauses
ressourcantes en Cote d’'Opale
en partenariat avec Opale and Co

Campagne diffusée du 20 avril au 11 mai.

05551

3 801 téléchargements.

B Marché britannique : campagne
digitale Cote d'Opale

Hauts-de-France Tourisme, en partenariat avec Calais XXL
Tourisme et Nausicad, a lancé une campagne digitale sur
le marché britannique : <« Séjour en famille inoubliable sur
le littoral du nord de la France ».

Plus de 2 000 téléchargements.
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I BUSINESS MANAGEMENT DES MARCHES ETRANGERS

SOUTIEN A LA MISE EN MARCHEB TO B

4 types d'actions majeures : salons et workshops, prospection, formation, eductours.

B Marché allemand : Salon RDA
Group Travel Expo - Cologne

Du 27 au 29 avril, Hauts-de-France Tourisme participait
au salon allemand du tourisme de groupe.

| Résultats|

® 22 rendez-vous professionnels réalisés,
® 14 programmes groupes en préparation.

La destination était présente aux cotés de :

® (alais XXL Tourisme,
@ Hello Lille,
® H.I.F Gruppenreisen nach Frankreich 4.

Une visibilité renforcée par une parution dans Bus
Blickpunkt, diffusé aupres de 7 640 professionnels du
tourisme.

I Marché chinois : renforcement
des actions commerciales en Chine

Tournée de prospection menée a Pekin, Chengdu et
Chonggqing.

® 27 rendez-vous B to B organisés,
® développement des segments loisirs et MICE.

55 étudiants MBA
de la Cheung Kong
Graduate School of
Business accueillis au
Chateau de Chantilly
pour une opération
incentive.

M Marché britannique : Eductour
scolaire avec le Parc Astérix

Du 19 au 21 mai, 10 tour-opérateurs scolaires
britanniques ont découvert I'offre groupes des Hauts-
de-France, en partenariat avec le Parc Astérix, le Chateau
de Chantilly, Calais XXL Tourisme et La Coupole, Centre
d'Histoire et Planétarium 3D.

I Marché belge : voyage de presse

6 journalistes accueillis en [EEEEEEE—
partenariat avec les offices du
tourisme du Touquet-Paris-
Plage et de Montreuil-sur-Mer.

| Résultats|

® 1 article dans La Libre Belgique
® 1 article dans Déco Idées magazine (Belgique)
® 16 posts vidéos sur Facebook

B Marché néerlandais :
accueil du tour-opérateur Fox Reizen

Référencement dans la
brochure Fox Reizen pour la
programmation ANWB 2027 -

Autotour.

- Retrouvez toutes nos actualités dédiées aux professionnels du tourisme sur www.hautsdefrancetourisme.pro N



I COMMUNICATION PRESSE

RETOMBEES PRESSE NATIONALES, REGIONALES ET INTERNATIONALES

Retombée presse nationale : 5 adresses régionales
sélectionnées par Le Figaro Magazine

NOS COUPS DE COEUR REGION PAR REGION
b ] oo - bl -, - S

s ] e ot

Bl Retombée presse internationale :
La cathédrale d’Amiens

a l'honneur sur la chaine

japonaise NHK

B Retombée presse régionale :

Tourisme brassicole dans Terres et Territoires

AFUFI52rERo DY)

2 VOYAGES DE PRESSE IMMERSIFS

Faire vivre aux journalistes des activités signatures
dans des lieux emblématiques des Hauts-de-France

Du 20 au 22 mai, six médias nationaux ont été
accueillis dans le cadre du voyage de presse “Bains
d’art en Hauts-de-France” : Arts Magazine, Psycho
pour Elles Magazine, L'Agora des Arts, France 5,
Eskal Magazine et Info Travel.

Au programme : le Louvre-Lens, La Piscine de Roubaix,
le LaM, la Villa Cavrois, le festival Art & Jardins aux
Hortillonnages d’Amiens et le Festival des Foréts.

B Du 3 au 5 juin, Hauts-de-France Tourisme a organisé

un voyage de presse “Evasion active au grand air
version Hauts-de-France” en baie de Somme.

Au programme : longe-c6te et char a voile, marche,
pirogue en baie de Somme, cyclotourisme dans la
vallée de la Somme.

I DECOUVREZ LES ACTUALITES
ET RETOMBEES PRESSE

La lettre d’'information de Hauts-de-France Tourisme - Juin 2026



ACCOMPAGNEMENT DES ACTEURS & DES TERRITOIRES
DANS LES MUTATIONS DE L'ECONOMIE TOURISTIQUE

TEMPS FORTS AUX COTES DES TERRITOIRES ET DES PROFESSIONNELS

Barometre régional de la qualité de I'expérience client - Présentation de l'outil a Nausica3g,

I'hotel du Cap Hornu, I’Aquaclub et le golf de Belle Dune.
Déployé avec Better World Collective Intelligence depuis un an, le baromeétre analyse plusieurs dizaines de milliers d'avis visiteurs.

® diagnostiquer la qualité de 'expérience client,
® mieux comprendre les attentes des visiteurs,
® améliorer la qualité de 'expérience vécue par les visiteurs.

I Villes et Villages Fleuris — Réunion de lancement de la tournée 2026

Le 28 avril, le label Villes et Villages Fleuris Hauts-de-France a officiellement lancé sa nouvelle saison qui a débuté le
mardi 9 juin.

Chiffres clés

® 83 communes visitées cet étég,
® 40 membres du jury mobilisés,
® 9 semaines de tournée,

® 5 départements parcourus.

Hébergement - Les petits-déjeuners protéinés
Hauts-de-France Tourisme accompagne les hébergeurs dans le développement d’'offres de petits-déjeuners protéinés
valorisant les produits du territoire.

DECOUVREZ

CES TEMPS FORTS

L'AGENDA DE HAUTS-DE-FRANCE TOURISME

12 juin : Sommet de « L'IA avec NOUS ». Euratechnologies, Lille.

16-18 juin : Accueil presse The Guardian.

19-22 juin : Accueil presse The Telegraph.

20 au 23 juin : Tournée de démarchage en Allemagne avec 3 partenaires régionaux.
6 juillet : Réunion de mise en ceuvre de la convention du Canal Seine Nord Europe.
23 septembre : Workshop presse, Paris.

6 octobre : Lancement du guide Michelin gourmand.

Hauts-de-France
Tourisme
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