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4 proche, 'authenticité et le terroir, les rencontres,
- ) la convivialité. Ce besoin de réancrage induit une
réinvention du rapport a soi, aussi, avec la (re)
5‘ ‘ découverte de pratiques de bien-étre et des activités
- , immersives sensorielles, qui permettent de s'ancrer

dans le temps et |'espace et de savourer l'instant.

Une excellente sairon 2022 qui le confirme,
' . & mutation duw tounisme et o‘w/ordo@e aux Mok -de-Crance

. C'est ce qui ressort des études clients que ® Son offre touristique qui permet de
4 Hauts-de-France Tourisme méne depuis 2020 combiner immersion dans de grands
pour décrypter les nouvelles attentes post- espaces naturels préservés, tourisme
Covid. La région compte en effet des atouts culturel et gastronomique dans un méme
poury répondre : séjour : 5 Parcs Naturels Régionaux, 3
: Grands sites de France », 200km de littoral,
. _‘ ® Sa proximité géographique et son la richesse de ses musées tels que le musée
I A \ accessibilité depuis la région lle de France, de Chantilly (2eme collection de peintures
' " v 4 ’ Bruxelles, Londres, qui la placent au coeur anciennes apres Le Louvre), le musée du
bl If . d’un bassin de 70 a 80 millions de personnes Louvre Lens (quiafété ses 10 ans), le musée
§ l ‘ A 4 v ? amoins de 3 heures de transport rendant les Matisse au Cateau-Cambrésis... et bient6t
{ R\ ‘;‘ o\ escapades de ressourcement plus faciles a I'ouverture de la Cité Internationale de la

" '1{ ;m g‘[ '%:. "‘1, . envisager et a organiser langue a Villers-Cotteréts dans |'Aisne.

. g i. Y ] A La chaleur humaine « des gens du Nord » .
s : . Al /A qui n’est plus a3 démontrer et qui constitue En 2023, .la, réglon' d.es Hauts-t’je-France
;- "h ' . { d \ iR\ le meilleur reméde a la distanciation sociale >€10 labelllsee. « Region Europee!'lne de
b ;\ IRy A _ ) o - - la Gastronomie » , cette reconnaissance
A | B ' \ de la crise sanitaire. La région a dailleurs internationale sera l'occasion de révéler et
U\ \_'flfni P - . ' di' été classée 2°de France pour la qualité de célébrer lidentité culinaire des Hauts-de
1 ! 'y ' L i son accueil par les clients de Booking.com. -France.
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UNE NOUVELLE SIGNATURE QUI EXPRIME
UN POSITIONNEMENT SINGULIER ET LEGITIME

S'appuyer sur les valeurs humaines qui sont dans notre ADN. La marque Hauts-de-France
Tourisme s’inscrit

dans les nouvelles aspirations touristiques sociétales et prend racine dans le portrait identitaire
de la région,

dont le cceur repose sur les valeurs humaines portées par les habitants : étre ensemble,
convivialité, créativité.

& Wsus avons tous beasin de petites susia
de vie et de fraternwite. »

Edgar Morin, sociologue et philosophe francais

LA GENEROSITE, VALEUR CENTRALE
DE L'ESPRIT DES HAUTS-DE-FRANCE

GENEROSITE DES PAYSAGES

Avec des espaces naturels immenses.

GENEROSITE DU PATRIMOINE

De par le nombre de sites classés et leur
dimension souvent grandiose (cathédrales,
beffrois, terrils mémoriaux...).

GENEROSITE DES HABITANTS

Empathie, convivialité, attention sincére a
I'autre, sens du partage, facilité a créer du

GENEROSITE DES FETES

Intenses, conviviales et qui débordent de
joie de vivre populaire

Les atouhy dw dowritme en Hauwtr -de-Crance en 8 poimtsr-clés

..8 raisons de choisir la région pour des escapades qui dépaysent,
réénergisent, apaisent, réparent... sans traverser la planete.

1/ Qe sentir bien sans aller lotw :

proximite et wesssurcement
L i E

Ralentir ! A proximité des grands centres urbains,
nos grands espaces naturels préservés (5 Parcs
Naturels Régionaux, 3 Grands Sites de France -

La Veélomaritime (1), le long
du littoral, la Maison du Site

GENEROSITE DU TERROIR lien... : la région Hauts-de-France est la 2¢

Championne de France des productions
végétales,

la région qui compte aussi le 1° port de péche
national, vient d'obtenir le label de 1¢ région
européenne de la gastronomie. Ce label
distingue au niveau international la diversité
de ses produits locaux et sa créativité au
service du manger mieux.

région francaise pour la qualité de l'accueil
(enquétes Booking 2021 et 2022)

La signature « La générosité naturelle »
est une promesse d'attention, de
bienveillance

et d'authenticité faite aux visiteurs de la
région.

Pour les publications dans d’autres langues
que le francais, la version anglaise sera
utilisée en remplacement.

777777

Baie de Somme, Deux-Caps et Dunes de Flandres
en cours de labellisation, 200 km de cétes, 100
000 hectares de foréts domaniales) permettent
de se ré-énergiser au contact de la nature,
d’oublier le rythme stressant du quotidien pour
se reconnecter aux biorythmes. Les Hauts-de-
France rendent faciles les parenthéses pour se
ressourcer a proximité de chez soi.

des 2 Caps, point de départ de
randonnées, la Baie de Somme
(2) avec un guide nature, forét
de Compiegne, croisiere vallée
de la Somme, Plages de la Céte
d'Opale, Avenue Voie verte
London-Paris, itinérance Via
Francigena (3).

Et recontacter la nature, c’est possible en ville
aussi. Changer le regard porté et rétablir une
relation de confiance en valorisant la nature

PRESENTATION DU BLOC MARQUE

La générosite watwelle @ Hauts-de-France
Genersus by watuwe Tourisme

toujours présente au cceur des villes via les
grands parcs urbains, la proximité ville-campagne
via l'itinérance douce (pistes cyclables protégées,
chemins de halage), la pratique d’activités de
loisirs inattendues (balades en bateau électrique,
en canoé&, paddle sur les canaux) qui permettent
de « voir la ville autrement » et en toute liberté.
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Q / Q'émervedler,

pow. s'dlever Leaprit...

S’ouvrir au beau pour réenchanter le quotidien.
Offrir a son intellect autre chose que des infos
anxiogenes ... Une offre patrimoniale riche
(6 cathédrales et patrimoine Unesco en géné-
ral) et surtout une offre muséale (90 musées
de France !) et culturelle qui se réinvente pour
répondre aux nouvelles attentes clients : slow
art, visites sensorielles, initiatives qui croisent
les disciplines (musique au musée ou ateliers
do-it-yourself) ou qui mettent 'art hors-les-
murs...

Conférence de Charles Pépin au Louvre-
Lens : « Pourquoi la beauté nous fait tant
de bien? » :

Il suffit de se laisser porter par
la beauté des paysages, des
oeuvres d’art... pour ressentir un
bien-étre profond

A découvrir sur

la chaine You Tube
de Hauts-de-France
Tourisme
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Spectacle Chroma sur la
cathédrale d’Amiens (1), visites
sensorielles du musée La Piscine
a Roubaix, grandes expositions
comme Yves Saint-Laurent a la
Cité de la Dentelle et de la Mode a
Calais (2), Open museum au Palais
des Beaux-Arts de Lille, sous-marin
a la Maison du marais a Saint-
Omer, visite du parc du Domaine
de Chantilly a cheval Henson,
ateliers au MusVerre, Video
Mapping Festival Hauts-de-France,
musée de la Vénerie a Senlis a
hauteur d’enfants, la nouvelle
Cité internationale de la langue
francaise a Villers-Cotteréts (3)

Tourisme Hauts-de-France Tourisme

/ Ciélébrer L'w/w)wde local et
Se dépayper pres de chez ot

La région est une mosaique de territoires avec une identité propre
(Métropole lilloise, Flandre frangaise, Bassin minier, Avesnois, Thiérache, Baie
de Somme, Amiénois, sud de |I'Oise, vallée de la Marne...) pour « changer de
cadre » a proximité de chez soi et se sentir ailleurs sans traverser la planete.
Par la rencontre avec I’habitant et par la participation aux événements locaux,
les occasions de partager I'ancrage dans le terroir local sont de plus en plus
appréciées et témoignent de la recherche d’authenticité.

Visiterlesvignesde Champagne
dans [I'Aisne (1) avec un
vigneron, le Centre Historique
minier de Lewarde (2) avec un
ancien mineur, participer a la
féte de la Sainte-Barbe a Lens,
faire un «pas de cotéy» hors du
mondeavecl’agencede«voyage
intérieur» de Florence Karras
dans les 7 Vallées (3), godter
a la convivialité des estaminets
flamands, découvrir les villages
Patrimoine avec un Greeter...

Hauts-de-France Dossier de presse
e Hauts-de-France Tourisme



4/ HAUTS-DE-FRANCE UN PROJET EN 3 SAISONS

&« Régisn Tuwropéenve de la Gartronsimie 2023 »

En janvier et février 2023, [a premiére
saison a pour but de renforcer la fierté
et le sentiment d’appartenance des habi-
tants des Hauts-de-France, mais aussi de
faire connaitre la dynamique Hauts-de-
France, Région Européenne de la Gastro-
nomie 2023.

Le but est de mobiliser les habitants

Révéler l'identité culinaire des Hauts-de-France, c’est I'ambition de Hauts-de-
France Région Européenne de la Gastronomie 2023, premiére région francaise
labellisée.

Région généreuse, vibrante et
accueillante, la table est LE lieu pour
se réunir et partager avec les siens !
C'est cette culture culinaire conviviale,
ce golt des choses simples, sinceres et
traditionnelles, cet amour de la bonne
chére qui animeront ['année 2023.

La Région Hauts-de-France s’engage
dans une démarche de progres portée par
ses ambassadeurs (chefs, producteurs,
artisans, collectivités, entreprises agro-
alimentaires, structures publiques, ..)
en s’'appuyant sur des valeurs fortes et
identitaires :

en les invitant a participer a un grande
campagne régionale d’identification des
recettes emblématiques et produits
identitaires des Hauts-de-France qu'ils af-
fectionnent.

De mars a décembre 2023, [a deuxieme saison des Awards The Fork. C'est aussi la période
sera rythmée par des évenements uniques, de récolte des initiatives, portées tout au
populaires et fédérateur. Il s'agit de transmette long de l'année, participant a révéler l'identité
le meilleur de la gastronomie des Hauts-de- culinaire des Hauts-de-France. En particulier,
France au travers des manifestations culinaires il est envisagé d’'éditer une publication sur le
qui se déroulent sur le territoire. patrimoine culinaire des Hauts-de-France et un

carnet de tendance et d’inspiration révélant
A partir de décembre 2023, l'arriére-saison les terroirs des Hauts-de-France. Il s’agira
permettra de révéler l'identité culinaire des également de poursuivre les travaux engagés
Hauts-de-France de maniére concrete et notamment sur le projet de Conservatoire «La
pérenne. Cette saison sera marquée par Cuisinerie» pour continuer de bénéficier de

Elle sera rythmée par des événements HOSPITALITE GENEREUSE,
uniques, populaires et fédérateurs CONVIVIALITE AUTHENTIQUE,
diners insolites, ateliers créatifs, parcours PARTAGE & COMMENSALITE,

a la découverte des savoir-faire, grands CREATIVITE GOURMANDE.
marchés dédiés aux spécialités et produits

locaux, salons et festivals culinaires pour

le grand public et les professionnels,

conférences et débats engagés...

En 2023, la gastronomie sera mise
a |'honneur par une programmation
évenementielle bouillonnante, créative et
accessible a tous, habitants et visiteurs,
avec pour objectifs clés de :

- Révéler l'identité culinaire des Hauts-de-
France

- Valoriser les savoir-faire régionaux, la
qualité et la diversité des produits et des
godts.

- Transmettre le patrimoine culinaire aux
futures générations, et ainsi susciter
des vocations dans les métiers de la
restauration et de I'hospitalité.

-Innover, émerveiller et surprendre grace a
la créativité des talents que représentent

nos chef(fes), producteurs et artisans des
métiers de bouche), inspirer leur audace
et proposer des expériences culinaires
inédites et singuliéres.

- Assurer la durabilité des initiatives
portées par les acteurs locaux de la
gastronomie régionale, développer leurs
engagements responsables, encourager
les relations de proximité pour initier de
nouvelles collaborations.

Les Hauts-de-France seront mis a
'honneur avec pour ambition de rendre
fiers ses habitants et d’inviter les visiteurs
a explorer la diversité de ce territoire aux
richesses insoupconnées.

Dossier de presse
Hauts-de-France Tourisme

des événements inédits comme l‘accueil en
Hauts-de-France de la Cérémonie nationale

Hauts-de-France

I'effet levier apporté par la labellisation.

L'ambition est de faire de 2023 une
année ou la gastronomie rayonne
aupreés du plus grand nombre, a travers
des événements accessibles a tous !

Les évenements sont référencés en différentes
expériences a vivre, directement visibles dans
la rubrique agenda du site :

https://gastronomy.hautsdefrance.fr/
evenements-culinaires

Dossier de presse
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Pratiquer des activitis b / Rexiever les liens,
fomiliauwx wotamment

munersives sensoriclles

La découverte d’un territoire se fait de plus en plus par |’éveil des sens :
faire, goQter, toucher, sentir, écouter font partie intégrante de I'expérience
touristique. Se développe dans la région une offre d’expériences immersives
propres aux territoires.

Resserrer les liens, partager des moments
de détente et de ressourcement:

Le confinement a exacerbé ce besoin de
célébrer le plaisir d'étre ensemble. La
région Hauts-de-France est maillée d'équi-
pements qui permettent ainsi aux parents
de partager des activités avec les (pe-
tits)-enfants pour se divertir, apprendre en
s'amusant et toujours, se construire des
précieux souvenirs communs.

Hau'ts-us.-mmf-‘-

Découvrir
notre guide
spécial familles :|E
Longe-cotedansleberceaudela
discipline a Dunkerque (1), char
a voile sur les plages du littoral,
pirogue en Baie de Somme
a la rencontre des phoques,
paddle dans les Hortillonages
d’Amiens (2), réseau vélo point
noeud monts de Flandre/vallée
de la Lys, ascension des terrils
du Bassin minier, visite du
marais audomarois, visite de la
Carriére Wellington a Arras (3)
avec un soldat néozélandais ou
une infirmiére de la lére GM,
ateliers do-it-yourself (atelier
brassage de biere, atelier
soufflage de verre, atelier nacre
a Méru...).

Parcs scientifiques (Nausicada (1)
a Boulogne-sur-Mer, le Forum des
Sciences a Villeneuve d’Ascq, le PLUS
a Capelle-la-Grande...), front de mer
et le Dragon de Calais (2), parcs
d’attraction (Astérix (3), Bagatelle,
Mer de Sable), animaliers (zoo
d’Amiens et Maubeuge...), la nouvelle
tyrolienne au Parc d’Olhain, visites et
ateliers pour les familles (la Piscine
de Roubaix, le Palais des Beaux-Arts
de Lille, le LAM a Villeneuve d’Ascq,
le Louvre-Lens, le MusVerre a Sars-
Poteries, le palais de Compiegne...).

Hauts-de-France Dossier de presse Hauts-de-France Dossier de presse
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7/ Rexvrentic & chalewr
des & Gens duw Vord »

Les habitants des Hauts-de-France sont reconnus pour leur sens de l'accueil, leur empa-
thie naturelle, leur sens du partage et de la convivialité ...

Générosité, bienveillance et sincérité sont des valeurs remédes contre le traumatisme
de la crise sanitaire. On ajoute a cela la simplicité des gens d’ici qui érigent le bon sens
pragmatique en art de vivre, rendent le contact toujours facile et le lacher-prise possible.

-

Caroline Géneau Guide
Nature des 2 Caps (1), le
chef étoilé Florent Ladeyn
dans son Auberge Le Vert
Mont (2), sieste sonore
avec Clémence Rasse a
I'abbaye de Valloires (3),
Jeff Markey le meunier du
moulin de Steenmeulen...
les experts habitants de la
plateforme weekend Hauts-
de-France, Apéro Biére-
Fromage a Lens-Liévin,
Cafés rando, ...

@ Hauts-de-France
Tourisme

Dossier de presse
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@ Hauts-de-France
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Oes idéer de décsuvertes
o proximite powe S'évader facilement

et Se wisourcer aw quotidien

La crise (sanitaire, économique, cli-
matique...) a accéléré les mutations :
méme si le besoin de voyage lointain
existe toujours, le tourisme de proximi-
té devient LA solution prépondérante
pour répondre aux besoins de ressour-
cement profond, de temps long, de
dépaysement par le ralentissement
dans une société marquée par |'accé-
lération du temps, et ou la fatigue du
corps s’est étendue jusqu’a la fatigue
de l'esprit... tout en ménageant son im-
pact carbone et son budget.

Défi Longe-cote entre amis, ascension
de terril au crépuscule, contemplation
au musée en mode slow art, sophrologie
face au grand large sur la c6te d'Opale,
rando nature et ayurvéda a Chantilly,
sylvothérapie au cceur de 15 000 ha de
forét...

Qu’on habite Lille, Amiens ou Paris, les spots
pour se ressourcer ne sont jamais bien
loin ! Découvrez ou et quand programmer
votre prochaine sortie pour vous relaxer a
proximité, dans des décors époustouflants.

Plus de 1 000
découvertes
a proximité de

chez soi
publiées
en 2022

Towrtnd ben semaines $6courTEn o o mand Bengramnes waire Brachang 1icsnsde Ssemiants ot
seansmganns 5 pesimns.

f v vm,

g
s 810

B [
L Lid

Les grands bouts d"chou "Entrez dams la Découvartes aw

dansa™ la Cathédrale

x chandelies au Palsis de Yog'art Ve soin du corps en de Fesprit” Yoga au musée Matisse

www.tourisme-en-hautsdefrance.com
> agenda
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Le site poctail duw tournisme
en Hautr -de-Crance

Le site portail du tourisme en Hauts-de-France : 300 articles pour une découverte du
territoire selon ses envies ou selon sa destination préférée !

% s
"’ Bien-étre vdes | .?ﬂ;nclelenfihh

La Hlmolre autrement

Découvrir les tables de chefs made in
Hauts-de-France

| P e ve i i o s
o Ea o il e e

_"Lééﬂd paFtémehts

A ln table de
FExplprateur

Itinérances, visites culturelles innovantes...
18 guides thématiques gratuits
a télécharger sur notre site portail :

www.tourisme-en-hautsdefrance.com

Dossier de presse
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la p(w\-e(fvrme de résevakion de sgjouns
Weel-end Haubh -de-Crance

Week-ends insolites, romantiques,
bien-étre... Une sélection de plus de
300 séjours exclusifs, personnalisés,
entre Lille et Paris, que vous ne pourrez
retrouver nulle part ailleurs !

Cette plateforme de réservation et de
mise en relation a été congue par le
Hauts-de-France Tourisme, avec l'aide
précieuse des territoires qui composent
les Hauts-de-France les Offices de
Tourisme et Agences Départementales
de Réservation de la Somme, de ['Aisne,
de I'Oise, du Pas de Calais et du Nord.

Autrement dit... une petite équipe
d’artisans du tourisme qui a pensé
chacun des séjours comme une
expérience « cousue main ». Il y a
méme un service de week-end planning
a disposition, car nous considérons les
week-ends comme des parenthéses
qui peuvent apporter ce qui manque au
quotidien pour un vrai lacher-prise : de
l'insouciance, du temps pour soi, une
vraie détente, de bonnes surprises et de
belles rencontres...

Jl B U WS -BA PO | s s

N Faltes-vous du blen ! )
Des séjours hors des sentiers battus pour se ressourcer vraiment

-WFFILFNIDS -

Spa

%
-

Record en 2022'!

+20 000 ventes
pour un chiffre d’affaires

de prés de
5 millions d'€

B ER ENDS
nexion

S NATLIRF

www.weekend-hautsdefrance.com
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Le magarine Tspeit Hauwh -de-Crance

« La vocatisn dw tounisme est dengendiner duw plairie voluptuewx et de la, bonne
Santé en permerant & chacun de Sortic de sow petit monde afin de ensuer des
welationsg positives avec sot, avec les autres, avec la nwatwee et swdvwt avec
vie ». Marc Halévy

By

Un magazine créé pour inspirer des découvertes a une clientéle d'immédiate
proximité sur un ou plusieurs jours. Cibles : habitants de la région et visiteurs

proches voyageant en couple, famille ou entre amis..

T mEm

HAUTS-DE-FR»ANC_E“ ‘

HAUTS-DE-FRANCE

HAUTS-DE-FRANCE :

région européenne . L
de la gastronomie ! . ’H.-". '

- e S VAR

région

®)

R\ T e A N );
Tt . | réénergisantes
187000 ¢ 1 million _ N gl
abonnés @A de lecteurs SR PR, o |
- Note d’attractivité du magazine* :
8,8/10
- Panier moyen des abonnés* :

609 € par séjour, 166 € par excursion

79 % déclarent étre plus fiers de leur | : idées pour |

us construit

ENFANTS

apres avoir lu le magazine A o Tl | | les strprendre

La ginérosite watwielle
s sls oy wahane

L'abonnement est gratuit !

contact@hautsdefrancetourisme.com

*source Think Out mars 2022
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Les chiffres-clés duw dournisme
en Hauh -de-Crance

.e. 80 014 emplois touristiques

‘9 4,2% dans I'emploi total salarié marchand des Hauts-de-France

¥

B @I

....

10,54 millions de nuitées

dans les hotels, campings, hébergements collectifs et meublés Gites
de France [2021]

h- 806 100 lits touristiques

(dont 31% en hébergement marchand) [2022]

r" 6,2 milliards de consommation @
@ touristique /4% du PIB régional

e

20% de clientele internationale (2021

Pres de 13 millions de visiteurs recensés
dans les sites de visite 12021

&)

Ompact 2022

de Hrautr -de-Crance Touwritme

MAGAZINE
ESPRIT HAUTS-DE-FRANCE

. -
1 million de tecteurs
dont 60% sont des habitants

189 600 abonnés
+ 13 500 ..“‘

nouveaux abonnés Bl

RELATIONS PRESSE
FRANCE

21 5 retombées presse
26 passages TV

+ 9% il

CAMPAGNES MARKETING
FRANCE

2 750 000

personnes atteintes

95 854 clics vers les sites
des 11 territoires & filiéres
partenaires

+13 000

nouveaux contacts
qualifies 101

Hauts-de-France
Tourisme

SITE PORTAIL
DISPOSITIF HABITANT

idées de découvertes
originales de proximité
programmees avec les terrtoires

+17%iifi

PLATEFORME
WEEKEND-HAUTSDEFRANCE

4 953 000 euros

de chiffre d"affaires

+ 8% mifl

INSPIRATION
ET ACCOMPAGNEMENT

DES ACTEURS DANS
L’/ADAPTATION DE LEUR OFFRE

25 0 acteurs et territoires
présents aux 3 conférences
inspirantes et master class

25 territoires accompagnés
dans une démarche marketing

Dossier de presse
Hauts-de-France Tourisme

RESEAUX SOCIAUX
FRANCE ET ETRANGER
370 000 fans

et followers

E-LETTERS
FRANCE ET ETRANGER
148 000 abonnés
+ 15% il

MARCHES ETRANGERS

3 4 nouveaux

tour-opérateurs étrangers
programmeront la région dés 2023

43 millions de vues pour
notre campagne de relance sur
le marché chinois




La géwérosﬂ’é watuwweile @ Hauts-de-France
Genersus by watune Tourisme

CONTACTS PRESSE

Hauts-de-France Tourisme
Maxime TRUFFAUT
maxime.truffaut@hautsdefrancetourisme.com
Tél.:0366211975/706645610 24

Agence RevolutionR
Karine de Haynin
kdehaynin@revolutionr.com
Tél.: 0147100841 /067207 11 31

y S-DE-FRANCE

£23), Région
d«%&zg SSZ( Ilfla!:Juts-de-FranCe
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EUROPEAN REGION OF GASTRONOMY
HAUTS-DE-FRANCE AWARDED 2023
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